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MICROECONOMIA 1 - 492108

| - DEPARTAMENTO DE OFERTA: Departamento de Economia — DEc-So

Il - CARGA HORARIA: 60h / 4 créditos

I11 - PERFIL DE OFERTA / CARATER: 2° perfil / obrigatéria

IV — REQUISITOS: “Introducdo a Teoria Econdmica” e “Economia Matemaética 1”

V — OBJETIVOS: Entender os conceitos da teoria do consumidor e da teoria da firma, em
condicdes de Competicdo Perfeita, analisando as varidveis que afetam a maximizacdo da

satisfacdo do consumidor e a maximizacéao do lucro da firma.

VI — EMENTA: Preferéncias e fungdes de utilidade. Restricdo orcamentéria. Escolha do
consumidor. Demanda individual e de mercado. Excedente do consumidor. Equilibrio dos
mercados Escolha sob condi¢des de risco. Tecnologia de producdo com mais de um fator.

Custos de producdo. Maximizacdo do lucro e oferta da firma. Oferta de curto e longo prazo.
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